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Trump, proteccionismo

y negocios

B APUESTA PARA LA ECONOMIA MEXICANA

Columnas Econémicas

CLAUDIA VILLEGAS

B DESPILFARRO DEL GASTO PUBLICO AL ALZA

CLAUDIA VILLEGAS

ue a principios de este gobierno
cuando la Secretaria de Hacienda
y Crédito Pidblico (SHCP), a cargo
de Luis Videgaray, anuncié que
endureceria la vigilancia de las reglas,
estimulos y condiciones que rigen al sector
maquilador a través de un decreto.
¢ La medida provocé que autoridades
de varios estados de la Uniéon Americana
ofrecieran incentivos para atraer inver-
siones que, desde hace varias décadas,
habian preferido el territorio mexicano y
a sus trabajadores.
¢ Fue en octubre de 2013 cuando el fa-
bricante de elevadores Ottis anuncié que
saldria de México ante los cambios de la
reforma fiscal. En ese momento, se va-
ticind una ola migratoria de maquiladoras
hacia Estados Unidos. Es cierto, aumen-
taron los incentivos. La buena noticia para
México fue que la mano de obra mexicana
no pudo ser sustituida en muchos casos. No
s6lo es mas barata sino altamente especia-
lizada. Asi sucedi6 con otras maquiladoras
que migraron a China.
¢ Ahora que formalmente Donald Trump
se convirtio en candidato ala Presidencia de
Estados Unidos por el Partido Republicano,
la industria maquiladora volvera a temblar
porque el politico antagonista del Tratado
de Libre Comercio de América del Norte
(TLCAN) ha advertido que buscara el re-
greso de las inversiones estadounidenses
para recuperar los empleos perdidos. Son
malos tiempos, pero que pondran a prueba
los atractivos del modelo econémico de
Meéxico. La industria automotriz es un claro
ejemplo de como la mano de obra mexicana
y su conocimiento de este sector genero los
incentivos adecuados pararetener el capital.

PROMEXICO, DE AVANZADA
¢ La inversion extranjera sigue siendo una
gran apuesta para la economia mexicana,
a pesar de los obstaculos que impone el
cambio de gobierno en Estados Unidos.

CLAUDIA VILLEGAS: es editora de publicaciones especializadas en finanzas, econo-
mia y negocios. Columnista desde hace 15 anos, egresada de la carrera de periodismo y

Francisco Gonzilez, director de Proméxico,
sostiene que la economia nacional necesita
profundizar en las reformas estructurales
y desarrollar un gran potencial, pero sobre
todo relaciones méas cercanas con economias
como Espafia y la propia Gran Bretafia.

EL DESPILFARRO EN EL GASTO PUBLICO

¢ Segiin el Foro Econémico Mundial, el go-
bierno mexicano esta entre los de mayor des-
pilfarro en el mundo. En los tiltimos tres afios
Meéxicodescendi6 17 posiciones en el ranking
que mide la eficiencia del gobierno para gastar
los ingresos priblicos. El indicador para hacer
el ranking se denomina despilfarro del gasto
piiblico y es medido por el Foro Econémico
Mundial, segtin la agencia de periodismo de
investigacion, Arena Piiblica.

¢ Actualmente, México ocupa la posicién
98 de entre 140 paises en cuanto a nivel
de despilfarro del gasto publico, mientras
que en el periodo 2013-2014 ocupé el lugar
81. El indicador de despilfarro del gasto
publico evaliia a México con 2.6 puntos de
siete posibles, donde un punto es muy inefi-
ciente y siete muy eficiente. Con respectoa
América Latina, el pais despilfarramas que
Bolivia, Panama y Chile, este tltimo es el
mejor calificado de laregién con 4.2 puntos..
¢ El despilfarro del gasto piiblico es s6lo uno
de 21 subindicadores que evalilanla fortaleza
institucional del pais, este indicador -a su vez—
uno de los 12 que integran el Indice Global de
Competitividad del Foro Econémico Mundial
donde México ocupa la posicion 57 de 140
paises. El Centro de Estudios Econémicos
del Sector Privado (CEESP) cuestion6 hace
unos dias el indicador sobre el despilfarro del
gasto piiblico del Foro Econémico Mundial.
El CEESP asegura que se trata de medi-
ciones de opinién que no estan sustentadas
juridica ni técnicamente. Sin embargo, el
brazo de andlisis econémico del Consejo
Coordinador Empresarial ha utilizado los
datos de despilfarro del gasto para hacer
sus propios analisis.
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